UMOWA O WSPOLPRACE
Zawarta w AW oo roku w Lodzi pomiedzy:

Biblioteks Miejska w Y.odzi, Plac Wolnosci 4, 91-415 L.odz,
NIP 7252249694, REGON 369129529 reprezentowang przez:

...............................................................................................................

zwanym/-ng dalej ,,Zleceniobiorca”,
zostala zawarta umowa nastepujacej tresci:

§1
PRZEDMIOT UMOWY

1.W ramach niniejszej umowy o wspolpracy Zleceniobiorca maja prawo do nabywania

powierzchni reklamowych w gazec1e wydawanej przez Bibliotek¢ Miejskg w Lodzi o tytule
,1.0dz.pl” w ilosci:

a) minimum jednej strony w kazdym jej wydaniu -w gazecie obejmujacej 16 stron;

b) lacznie czterech stron w kazdym tygodniu kalendarzowym lub wiecej stanowigcych

wielokrotnos¢ czterech- w gazecie obejmujacej wigcej niz 16 stron;

c) insertu jako odrgbnego materiatu reklamowego wkladanego do gazety “Lodz.pl”

wg procedury opisanej w umowie.

2. Zleceniodawca o$wiadcza, ze gazeta ,,1.6dZ.pl” wydawana jest w poniedzialki, srody i piatki
w dni wskazane w harmonogramie stanowigcym zalgcznik nr 1 do umowy oraz istnieje po
stronie Zleceniodawcy mozliwos¢ wydania gazety w innych dniach tygodnia.

: § 2
SPOSOB WYKONYWANIA UMOWY

1. Zleceniobiorca o$wiadcza, ze dysponuje wiedza, do$wiadczeniem oraz uprawnieniami
niezbednymi do nalezytego wykonywania niniejszej umowy i zobowiazuje si¢ wykonywac jg
ze szczeg6lng starannoscig, z uwzglednieniem obowigzujacych przepisow prawa,
profesjonalnego charakteru swojej dzialalnosci, a takze zasad etyki zawodowej oraz dbajac o
interesy Zleceniodawcy i podejmujgc wszelkie czynnosci potrzebne do ochrony jego praw.

2. Zleceniobiorca przy wykonywaniu niniejszej umowy bedzie sie kierowaé wskazdéwkami
Zleceniodawcy oraz 0sob przez niego wskazanych.

3. Zleceniobiorca jest obowiazany przestrzegaé¢ przy wspodipracy ze Zleceniodawcg oraz
Klientami, zasad bezpieczenstwa oraz higieny pracy w szczegdlnosci przestrzegad
obowigzujgcych przepiséw majacych na celu zapobieganie rozprzestrzenianiu sie wirusa
SARS-CoV-2 lub jego odmian (kolejnych mutacji).



§3 ’
ZASADY ZAWIERANIA UMOW

1. Zleceniobiorca bedzie zawierat we wiasnym imieniu z Klientem umowy na nabycie
powierzchni reklamowych w gazecie ,,1.6dz.pl”.

2. Po ustaleniu warunkéw z Klientem, Zleceniobiorca zobowiazany jest przesta¢ w terminie
wskazanym w ust 6, na adres e-mailowy wskazany w §4 ust.6 zamoéwienie wraz ze wskazaniem
terminu publikacji reklamy, jej formatu, miejsca umieszczenia w gazecie oraz projekt reklamy
Klienta. Zamowienie zostanie niezwlocznie przez Zleceniodawce zweryfikowane pod
wzgledem formalnym oraz merytorycznym polegajacym m.in. na ustaleniu czy reklama
Klienta jest zgodna z obowigzujacymi przepisami prawa, ktére dopuszczajg mozliwosé jej
publikacji oraz czy jest mozliwo$¢ publikacji w zamdéwionym terminie. W przypadku
pozytywne] weryfikacji Zleceniodawca akceptuje zamowienie, informujac Zleceniobiorce o
tym fakcie na adres e-mailowy wskazany w § 4 ust. 5 w terminie 1 dnia roboczego od jego
przestania a takze potwierdza termin publikacji. W przypadku przestania zamowien w ktorych
pokrywaja sie daty publikacji i rozmieszczenie reklam w gazecie, decyduje kolejnosé wpltywu
zamowien do Zleceniodawcy. '

3. Zleceniobiorca zobowigzany jest uzyskaé od Klienta o§wiadczenie o posiadaniu autorskich
praw majgtkowych lub licencji na polach eksploatacji ktére uprawniaja do opublikowania
reklamy w gazecie ,.,L.0dz.pl” w wersji papierowej oraz elektronicznej w Internecie oraz jako
insert. Do Zleceniodawcy mogg zosta¢ przestane tylko takie zamowienia, co do ktérych
zlozono ww. o$wiadczenie. Zleceniobiorca nie przesyla oswiadczenia Zleceniodawcy a w
przypadku naruszenia przez Zleceniodawce jakichkolwiek praw autorskich wynikajacych z
publikacji reklamy, zobowigzany jest on do niezwlocznego przekazania go Zleceniodawcy w
oryginale. Brak o§wiadczenia Klienta w catosci obcigza Zleceniobiorce.

4. Zleceniodawca zobowigzuje sie¢ do prowadzenia ewidencji zamdwien przekazanych przez
Zleceniobiorce.

5. Strony ustalaja, ze w zwigzku z rezerwacjg miejsc reklamowych na rzecz Zleceniobiorcy
powierzchni reklamowych w gazecie ,,1.0dZ.pl”, w przypadku wydania gazety opisanej w § 1
ust 1 lit a) i b) liczba stron liczona jest oddzielnie dla kazdego ze wskazanych punktow a) i b).
6. Termin na zlozenie zamowien wraz z projektami zgodnymi ze specyfikacja ( zalgcznik nr
1) w przypadku wskazanym w:

a. § 1 ust 1 lit a) tj. co do jednej strony gazety - wynosi 3 dni robocze przed publikacjg w
danym wydaniu gazety przy czym ogolng informacj¢ o gotowosci do ztozenia odpowiedniej
ilodci zamowien zapelniajagcych calg strone gazety nalezy przekazaé w terminie 7 dni -
roboczych przed publikacja wraz ze wskazaniem daty publikacji ;

b. § 1 ust 1 lit b) tj. co do czterech stron gazety lub wielokrotnosci- wynosi 5 dni roboczych
przed publikacjag w danym wydaniu gazety, przy czym informacje o gotowosci do
zlozenia odpowiedniej ilosci zamdwien zapelniajgcych cztery strony gazety lub wiecej,nalezy
przekazaé w terminie 7 dni roboczych przed publikacja wraz ze wskazaniem daty publikacji;
c. § 1 ust1 lit ¢) tj. co do insertu zamieszczonego w gazecie- wynosi 8 dni roboczych przed
wykonaniem ustugi w wybranym wydaniu gazety przy czym informacje o gotowosci do
ztozenia zamdwienia na insert ( wraz ze wskazaniem danych technicznych i1 projektu insertu)
nalezy przekaza¢ Zleceniodawcy w terminie 10 dni roboczych przed publikacja wraz ze
wskazaniem daty publikacji w celu weryfikacji mozliwos$ci wykonania tej ustugi.

7. W zwiazku z obowigzkiem Zleceniodawcy do zachowania termindéw wynikajacych z umow
z innymi podmiotami (m.in. na druk i kolportaz gazety), Zleceniodawca oswiadcza, ze w
przypadku niezachowania przez Zleceniobiorc¢ terminu wynikajacego z ust 6 lit



b), zaméwienie na dodatkowe cztery strony gazety na konkretny termin, nie zostanie przez
niego zrealizowane, negatywne skutki wynikajace z ustalef poczynionych przez
Zleceniobiorcg z Klientami, spoczywaja w catodci na Zleceniobiorey i zostang w tej sytuacji
naliczone kary umowne. Jezeli reklama nie zostanie opublikowana z winy Zleceniodawcy,
obowigzek publikacji reklamy przechodzi na najblizszy termin wydania gazety.

8. Strony ustalaja, Ze umowa o wspélpracy nie obejmuje zamowiefi na tzw. drobne ogloszenia
( np. nekrologi, kondolencje, podziekowania i inne).

9. Zleceniodawca zastrzega, ze Zleceniobiorca zobowiazany jest do wskazania we wlasnym
regulaminie sprzedazy reklam zastrzezenie o mozliwo$ci zmiany terminu publikacji z przyczyn
od niego niezalezny.

10. W przypadku gdy Zleceniodawca podejmie decyzjg o wydaniu gazety w innych dniach
tygodnia niz wskazana w § 1 ust 2 umowy (tj. poniedzialek, $roda, pigtek), Zleceniobiorca nie
ma obowigzku skladania zaméwienia na zakup powierzchni reklamowych a jedynie
uprawnienie do ztozenia zaméwienia w terminie wskazanym w § 3 ust 6 umowy.

11. W zwiazku z obowiazkiem Zleceniodawcy do zachowania terminéw wynikajacych z
umow z innymi podmiotami (m.in. na zamoéwienie ustugi insertu u wydawcy gazety ),
Zleceniodawca o$wiadcza, ze w przypadku niezachowania przez Zleceniobiorce terminu
wynikajgcego z ust 6 lit ¢), zamowienie na insert do gazety na konkretny termin, nie zostanie
przez niego zrealizowane, a negatywne skutki wynikajace z ustalen poczynionych przez
Zleceniobiorcg z Klientami, spoczywaja w calodci na Zleceniobiorcy i, ze zostana na
Zleceniobiorcg w tej sytuacji natozone kary umowne. Jezeli insert nie zostanie dodany z winy
Zleceniodawey, obowigzek dolgczenia go do gazety przechodzi na najblizszy termin wydania
gazety. '

12. Zleceniodawca oswiadcza, ze ustuga insertu opisana w § 1 ust 1 lit c) dotyczy
wylacznie insertu mechanicznego.

§ 4
ZASADY WYKONYWANIA UMOW

1. Zleceniobiorca nie odpowiada, jezeli niewykonanie lub nienalezyte wykonanie umowy
wynika z przyczyn dotyczacych Zleceniodawcy.

2. O kazdej przeszkodzie, odmowie lub zwloce w publikacji reklamy w gazecie »L0dzZ.pl”
Zleceniobiorca powiadomi Klienta. W przypadku gdy brak publikacji reklam w ustalonym
terminie w calosci lezy po stronie Zleceniodawcy, Strony dokonajg szczegétowych ustalesi w
zakresie mozliwosci przesunigcia publikacji na inny termin.

3. Weryfikacja zamowienia pod katem formalnym i merytorycznym przez Zleceniodawce nie
zwalnia Zleceniobiorcy z obowigzku samodzielnej weryfikaciji tresci zaméwienia Klienta.

4. W przypadku, gdy przeslanie zamoéwienia za posrednictwem poczty elektronicznej nie jest
mozliwe, Zleceniobiorca zobowigzany jest przekaza¢ zaméwienie w wersji papierowej do
siedziby gazety ,L0dz.pl” w terminie wskazanym w § 3 ust. 6 umowy oraz zadaé
pokwitowania jego odbioru. X

5. Dodatkowe dane Zleceniobiorcy niezbedne do prawidlowej realizacji przedmiotu umowy:
B sovnse e R adres BAIl o 1elefont. .o

6. Dane o0sob upowaznionych przez Zleceniodawce do realizacji umowy oraz odbierania
zamowien:

B R S b e e BATES S-MALL... s cxmerinn i cansd telefons, oo

By suismapnerscisan et e s Adres @-1ALL. .. voein e sivn smmaimenivns telefon... .cvevs



7. Zmiana danych oséb upowaznionych w ust 5 1 6 nie stanowi zmiany umowy a wymaga
jedynie poinformowania w formie pisemnej druga strong.

8. Zleceniobiorca oswiadcza, ze sposob $wiadczenia ustug dla Klientéw oraz ich obstuga
bedzie spelniala wymogi opisane w ustawie z dnia 19 lipca 2019 roku o zapewnieniu
dostepnosci osobom ze szczegdlnymi potrzebami ( Dz. U. 2020 poz. 1062 z pdzn. zm.).

9. Zleceniobiorca o$wiadcza, ze poniesie koszty dostawy wydrukowanego insertu do miejsca
wskazanego przez wydawce gazety “Lodz.pl” z wysylka/dostawg poza £.6dz.

§5
POMIESZCZENIA I URZADZENIA

1. Zleceniobiorca o$wiadcza, ze bedzie zawieral umowy na zakup powierzchni reklamowych
w gazecie ,,L.0dz.pl” w lokalu lub za pomocg $rodkéw komunikowania sie na odleglo$¢, co nie
zwalnia Zleceniobiorcy z przestania zamowienia Zleceniodawcy w formie wskazanej w § 3
2. Przy wykonywaniu niniejszej umowy Zleceniobiorca postuzy si¢ wlasnymi urzadzeniami.

§6
KOSZTY WYKONYWANIA UMOWY

1. Koszty urzadzen, ktorymi si¢ postuguje, ponosi Zleceniobiorca.
. 2. Zleceniodawca nie udziela Zleceniobiorcy zaliczek ani nie ponosi zadnych kosztéw
zwigzanych z pozyskiwaniem Klienta.

§7
ODPOWIEDZIALNOSC ZLECENIOBIORCY

1. Zleceniobiorca zobowigzany jest do zapewnienia odpowiedniego poziomu
ochrony pomieszczen, budynkéw, sprzetow, nosnikéw informacji i elementéw systemow
informatycznych, ktérymi sie¢ postuguje przy zawieraniu uméw z Klientami, przed
zagrozeniami srodowiskowymi oraz nieupowaznionym dostgpem fizycznym innych oséb - do
dokumentéw stanowigcych podstawe do nabycia powierzchni reklamowych w gazecie
,L6dz.pl”. ;

2. O utracie przedmiotow, ktdrymi postuguje si¢ Zleceniobiorca przy wykonaniu umowy, w
szczegoOlnoscei gdy zawierajg one dane Klientéw, niezwlocznie powiadomi Zleceniodawce.

3. Zleceniobiorca, w zwiazku z obowigzkiem wynikajacym z §3 ust 3 umowy, zobowigzany
jest do uzyskania od Klienta o$wiadczenia o posiadaniu autorskich praw majatkowych do
reklamy, insertu lub licencji bez ograniczen czasowych 1 terytorialnych na nastepujacych
polach eksploatacji:

a. trwale lub czasowe utrwalanie lub zwielokrotnianie w catosci reklamy, jakimikolwiek
$rodkami i w jakiejkolwiek formie, niezaleznie od formatu, systemu lub standardu, w
szczegolnoscei w zakresie utrwalania i zwielokrotniania reklamy— wytwarzanie kazdg technika,
w tym technikg drukarska, reprograficzna, zapisu magnetycznego oraz technika cyfrowa,



b. wprowadzanie reklamy do pamieci komputera lub innego urzgdzenia elektronicznego w
cafosci lub w czgsci, czasowe utrwalanie lub zwielokrotnianie takich zapisow, wigczajae w to
sporzadzanie ich kopii oraz dowolne korzystanie i rozporzadzanie tymi kopiami,

¢. stosowanie, uruchamianie, wy$wietlanie, przekazywanie i przechowywanie niezaleznie od
formatu, systemu lub standardu oraz uzyskiwanie dostepu do reklamy

d. publiczne rozpowszechnianie, w szczegolnosci udostgpnianie w sposéb, aby kazdy mogt
mie¢ do niego dostgp w miejscu i czasie przez siebie wybranym, w tym elektroniczne
udostepnianie na zgdanie, w szczegélnosci rozpowszechnianie w gazecie w formie papierowej
i elektronicznej, Internecie oraz w sieciach zamknietych, niezaleznie od metody polgczenia
tych sieci,

e. publiczne wystawianie, wyswietlanie i odtwarzanie reklamy lub nosnika, na jakim ja
utrwalono

f. wykorzystywanie reklamy do celéw marketingowych lub promocji, w tym reklamy,
sponsoringu, promocji sprzedazy, a takze do oznaczenia lub identyfikacji produktéw i ustug
oraz innych przejawow dziatalnos$ci,

4. Posiadanie przez Zleceniobiorcg o§wiadczen o posiadaniu praw przez Klienta zwigzane jest
publikowaniem reklamy w wydawanej gazecie o nazwie ,E6dZ.pl” zaréwno w formie
papierowej jak i internetowej na portalu ,,£.6dZ.pl” oraz w formie insertu.

5. Zleceniobiorca o$wiadcza, ze reklama lub insert nie bedzie naruszaé praw o0s6b trzecich, a
w przypadku wystgpienia w tym wzglgdzie jakichkolwiek naruszen, zobowigzuje sie poniesé
pelna odpowiedzialnos¢ odszkodowawczg z tego tytulu. Zleceniobiorca zobowigzany jest
zaplaci¢ w terminie 7 dni od wezwania czg$¢ roszczenia osob trzecich a w przypadku
ewentualnego sporu sgdowego zobowigzany jest przystapi¢ do procesu po stronie
Zleceniodawcy oraz pokry¢ koszty procesu poniesione przez niego.

6. Jezeli na skutek naruszenia przez Zleceniobiorcg postanowien ust. 5, publikacja reklamy
narusza¢ bedzie prawa osob trzecich, Zleceniobiorca zobowigzany jest do zwrotu kosztéw
poniesionych przez Zleceniodawce na zaspokojenie roszczen tych osob oraz do wyréwnania
wszelkiej szkody, jaka poniesie w zwigzku z wylgczeniem lub ograniczeniem mozliwosci
korzystania z opublikowanej reklamy/wycofaniem danego wydania z druku.

§8
CZAS OBOWIAZYWANIA UMOWY/ TERMIN WYKONANIA ZLECENIA

1. Umowa niniejsza obowiazuje na okres od dnia jej zawarcia do dnia 31 maja 2022'r.
2. Zleceniobiorca przystapi do wykonywania niniejszej umowy w dniu jej zawarcia.

§9
KONTROLA WYKONYWANIA UMOWY

1. Zleceniobiorca na zadanie Zleceniodawcy w kazdym czasie udzieli mu informacji o'
przebiegu wykonywania niniejszej umowy.

2. Informacje zostang przekazane za posrednictwem e-maila na adresy wskazane w § 4 ust. 6
Umowy.



§10

WYNAGRODZENIE

1. Z tytulu kazdego przestanego Zleceniodawcy zamoéwienia, ktore zostalo zaakceptowane
przez Zleceniodawce, Zleceniobiorcy przystuguje rabat:

a)w przypadku zamdwienia powierzchni reklamowej obejmujacej jedng strong w gazecie (§ 1
lit a) ,.Lodz.pl” w wysokosci 45%, liczony od podstawowe) kwoty za sprzedaz modutow,
zgodnie z Cennikiem;

b)w przypadku zamdwienia powierzchni reklamowej obejmujacej cztery strony w gazecie (§
1 lit b) ,,L6dz.pl” w wysokosci 55%, liczony od podstawowej kwoty za sprzedaz modutéw,
zgodnie z Cennikiem;

c) w przypadku zaméwionego przez Zleceniobiorce insertu w gazecie Lodz.pl (§ 1 lit c),
wynagrodzenie Zleceniodawcy  wynosi 0,05 zl netto + 23% VAT za 1 sztuk¢ insertu w
kolportowanym egzemplarzu gazety;

2. Zleceniodawca nabywa  kazdorazowo prawo do wynagrodzenia z chwilg
zaakceptowania zamoOwienia reklamy bez wzglgdu na wskazany w nim termin publikacji.

3. Wynagrodzenie staje si¢ ptatne i wymagalne w terminie 14 dni od wystawienia przez
Zleceniodawce faktury VAT i jej przekazania Zleceniobiorcy. Zleceniodawca moze
wystawic¢ fakture nie wczesnie] niz w ostatnim dniu kalendarzowym danego miesigca, w
ktérym nabyt prawo do wynagrodzenia. Faktura VAT zostanie wystawiona przy
uwzglednieniu rabatu ustalonego w ust 1 lit a) 1 b) oraz wynagrodzenia wedtug stawki
bazowej wskazanej w ust 1 lit ¢) pomnozonej przez naktad gazety wydany w danym dniu wraz
z insertem - na podstawie raportu miesi¢cznego zawierajacego liste pozycji sprzedanych
reklam, dat publikacji poszczegdlnych reklam na podstawie ktorych ustalona zostanie wielko$¢
rabatu ich formatu i miejsca oraz innych parametréw majgcych wplyw na ustalenie
wynagrodzenia, zaakceptowanego przez sekretarza redakcji — Kinge Rondio ( adres e-
mailowy: kinga.rondio@biblioteka.lodz.pl, nr tel: 608491320) lub innej osoby imienne przez
nig wskazana.

4. Wynagrodzenie platne bedzie przelewem na rachunek bankowy Zleceniodawcy wskazany
na fakturze VAT.

5. Zleceniodawca nie przewiduje, zgodnie z art. 4 ust. 3 ustawy z dnia 9 listopada 2018 r. o
elektronicznym fakturowaniu w zamdwieniach publicznych, koncesjach na roboty budowlane
~ lub ustugi oraz partnerstwie publiczno-prywatnym (Dz. U. 2020 poz. 1666 z pézn zm.),
stosowania przez Zleceniobiorcéw ustrukturyzowanych faktur elektronicznych.

6. W razie wystgpienia zwloki w platnosci za wykonanie przedmiotu umowy Zleceniodawcy
przystugiwaé bedg odsetki ustawowe za opOzZnienie. :

7. Zleceniobiorca bez pisemnej zgody Zleceniodawcy nie moze przenie$¢ na osoby
trzecie jakichkolwiek wierzytelnosci przystugujagce mu w zwigzku z realizacjg niniejszej
umowy, ani tez dokonac cesji praw i obowigzkoéw wynikajgcych z niniejszej umowy.

8. Brak zaplaty wynagrodzenia Zleceniobiorcy przez Klienta, z ktérym zawart umowe na
publikacje reklamy w gazecie ,.1.0dZ.pl”, nie zwalnia Zleceniobiorcy z zaplaty wynagrodzenia
Zleceniodawcy. ‘

9. Zleceniobiorca o$wiadcza, ze zapoznal si¢ z Regulaminem przyjmowania reklam oraz
tekstow sponsorowanych do dziennika ,.£.0dz.pl” bedacej zalacznikiem nr 2 do Zarzadzenia
Dyrektora Biblioteki Miejskiej w FLodzi z dnia 1 grudnia 2021 r. ( zwany dalej
”Regulaminem™), akceptuje przedstawione w nim warunki cenowe.




10. Strony o$wiadczajg, ze w Regulamin bedzie mial zastosowanie do umowy w zakresie w
jakim nie zostato to uregulowane w niniejszej umowie.

11. Zleceniodawca zastrzega, ze Regulamin moze ulec zmianie w zakresie cennika za .
publikacje reklamy, co Zleceniobiorca przyjmuje bez zastrzezen. Zleceniobiorca zobowigzany
jest do stosowania nowego regulaminu zawierajgcego cennik. Informacja o zmianie
regulaminu zostanie przekazana Zleceniobiorcy z 7- dniowym wyprzedzeniem.

§11
PRZEKAZYWANIE INFORMA CJI

Jedli przekazane drugiej Stronie umowy, informacje nie sg wystarczajgce do sprawdzenia, czy
wysoko$¢ wynagrodzenia zostata obliczona przez Zleceniodawce prawidtowo, Zleceniobiorca
moze zadac, aby Zleceniodawca udostepnit mu informacje niezbedne do obliczenia wysokosci
wynagrodzenia.

§12

WYLACZNOSC

1. Zleceniodawca moze zleca¢ czynnosci objete niniejszg umowa osobom trzecim.
2. Zleceniobiorcg nie obowigzuje wylgeznosé w zakresie pozyskiwania Klientéw do publikacji
reklam w innych gazetach lub czasopismach.

§13

TAJEMNICA PRZEDSIEBIORSTWA

1. W trakcie obowigzywania niniejszej umowy, a takze po jej rozwigzaniu Zleceniobiorca
zobowiazuje si¢ nie przekazywaé, nie ujawniaé ani nie wykorzystywaé bez pisemnej zgody
Zleceniodawcy informacji technicznych, technologicznych, handlowych, organizacyjnych lub
finansowych dotyczacych Zleceniodawey lub podmiotéw z nim wspdlpracujacych, ktére
Zleceniobiorca uzyska przy wykonywaniu niniejszej umowy lub na jej podstawie, chyba ze
informacje te sa dostepne dla podmiotoéw, z ktérymi Zleceniobiorca sie kontaktuje albo stan
tajemnicy wobec tych informacji ustat.

2. W razie naruszenia obowigzkéw, o ktérych mowa wyzej, Zleceniobiorca zaptaci
Zleceniodawcy kare umowna w wysokosci 3.000,00 zt (stownie ztotych polskich: trzy tysiace
ztotych 00/100.). Jezeli szkoda poniesiona przez Zleceniodawce przewyzszy wysoko$é
zastrzezonej kary, moze on dochodzié pozostatej czesci odszkodowania.

§14

NIEWYKONANIE LUB NIENALEZYTE WYKONYWANIE UMOWY/ KARY
UMOWNE

1. W przypadku niewykonania zobowigzan wynikajacych z umowy Zleceniodawca nalicza
Zleceniobiorcy kary umowne w wysokosci:



a)przy 4 stronach: 3 400 z} (stownie: trzy tysigce czterysta zt 00/100) za kazdy przypadek
oddzielnie. gdy zlozone juz zamdwienie na publikacj¢ reklamy na czterech stronach zostanie
w calosci cofniete przez Zleceniobiorce pdzniej niz 4 dni robocze przed publikacjg lub nie
dostarczy on tych reklam pomimo ztozenia informacji o gotowosci o ktorej mowa w § 3 ust 6
lit b) umowy. ;

b) przy jednej stronie: 10% od ceny brutto za kazda 1 strong na ktorej miata by¢ opublikowana
reklama (zgodnie z “cennikiem standardowym™), w przypadku gdy Zleceniobiorca cofnie
ztozone zamoOwienie na reklame/reklamy pdzniej niz na 3 dni robocze przed publikacja - w
© przypadku gdy sytuacja taka bedzie miata miejsce wigcej niz 3 razy w ciggu 30 dni.

¢) przy insercie: w 1.800,00 zt ( jeden tysigc osiemset ztotych 00/100) za kazdy przypadek
oddzielnie w przypadku gdy Zleceniobiorca cofnie zlozone zamowienie na reklame/reklamy
pozniej niz na 5 dni robocze przed publikacjg platne w terminie 7 dni od wystawienia noty
ksiegowe] :

2. W przypadku nienalezytego wykonania zobowiazan wynikajacych z umowy Zleceniodawca
nalicza Zleceniobiorcy kar¢ umowng w wysokosci 200 zt za kazdy przypadek oddzielnie. Za
nienalezyte wykonaniec zobowiazan Strony przyjmuja w szczegolnosci niewlasciwe
zachowania (udokumentowane) Zleceniobiorcy lub oséb ktdrymi si¢ postuguje przy realizacji
umowy, celowe wprowadzenie w blad Zleceniodawcy przy realizacji zamowienia Klienta lub
zatajenie istotnych informacji uniemozliwiajagcych prawidtowa publikacje przez
Zleceniodawce reklamy Klienta. |

3.W przypadku odstgpienia przez Zleceniodawcg od umowy z przyczyn lezgcych po stronie
Zleceniobiorcy opisanych w §15 ust 7 umowy, Zleceniodawcy przystuguje prawo zadania od
Zleceniobiorcy zaptaty kary umownej w wysokosci 10 000 zt

4.7leceniodawca, w przypadku gdy szkoda przewyzsza wysoko$¢ zastrzezonych kar
umownych, przystuguje prawo dochodzenia od Zleceniobiorcy dalszego odszkodowania na
zasadach ogdlnych Kodeksu Cywilnego.

5.Zleceniobiorca jest zobowigzany do pokrycia szkod z tytulu roszczen Klienta, jakie
ewentualnie zostang wyrzadzone przez Zleceniobiorce przy wykonywaniu lub w zwigzku z
wykonywaniem niniejszej umowy w szczegolnosci, gdy udokumentowane zamdwienie
Klienta bedzie réznilo sie od zamowienia przestanego Zleceniodawcy.

§15

ROZWIAZANIE I ODSTAPIENIE OD UMOWY

1. Kazda ze Stron moze rozwiaza¢ w formie pisemnej niniejsza umowe za jednomiesiecznym
wypowiedzeniem bez wskazywania przyczyny. W takim wypadku drugiej Stronie nie nalezy
sie odszkodowanie.

2. Termin wypowiedzenia uplywa ostatniego dnia miesigca kalendarzowego, w ktorym
zlozono o$wiadczenie o wypowiedzeniu.

3. Strony mogg rozwigza¢ umowe¢ za wypowiedzeniem ze skutkiem natychmiastowym w
przypadku, gdy:

a. Zleceniobiorca w zwigzku ze zdarzeniami o charakterze sity wyzszej nie moze przez okres
dtuzszy niz jeden miesiac wykonywaé obowigzkéw wynikajgcych z niniejszej umowy;

b. Zleceniobiorca z przyczyn przez niego niezawinionych utracil mozliwos¢ zawierania z
Klientami umoéw, przy ktérych na podstawie niniejszej umowy Zleceniodawca bedzie
otrzymywat wynagrodzenie.

4. Zleceniodawca moze odstgpi¢ od umowy:



a. W razie zaistnienia istotnej okolicznosci powodujacej, ze wykonanie umowy nie lezy
w interesie publicznym, czego nie mozna bylo przewidzie¢ w chwili zawarcia umowy, w
terminie 30 dnj od daty powzigcia wiadomosci o tych okolicznos$ciach;

b. gdy Zleceniobiorca zaprzestal prowadzenia dzialalnosci, wszczete zostalo wobec niego
postgpowanie likwidacyjne lub zostat ztozony wniosek o ogloszenie upadtosci — w terminie 30
dni od dnia powziecia wiadomosci o tych okolicznosciach.

5. W przypadku, o ktérym mowa w ust. 4, Zleceniodawca moze zgdaé wylgcznie
wynagrodzenia naleznego z tytutu wykonania czesci umowy.

6. Odstgpienie od umowy wymaga formy pisemnej pod rygorem niewaznosci ze wskazaniem
podstawy odstapienia.

7. Zleceniodawca moze odstgpi¢ od umowy z przyczyn lezacych po stronie Zleceniobiorcy w
terminie 7 dni od zaistnienia przyczyny do odstgpienia, ZaChOW'UJ gc prawo do naliczenia kary
umownej w przypadku, gdy:

a. Zleceniobiorca dwukrotnie celowo wprowadzil w blad Zleceniodawce przy realizacji
. zamowienia lub dwukrotnie zatait istotne informacji uniemozliwiajace prawidtowa publikacje
przez Zleceniodawce reklamys;

b. Zleceniobiorca trzykrotnie nie przekazal Zleceniodawcy zamoéwienia uniemozliwiajac
opublikowanie reklamy - w terminach wskazanych w § 3 ust 6 umowy;

c. Zleceniobiorca przekazal, ujawnil Iub wykorzystal tajemnice przedsiebiorstwa
Zleceniodawcy bez jego zgody; '

d. Zleceniobiorca naruszyl przy wykonywaniu umowy prawa osob trzecich w ten sposéb, ze
za naruszenie to odpowiada lub wspotodpowiada Zleceniobiorca;

e. Zleceniobiorca w inny razacy sposob naruszyt interes Zleceniodawcy;

8. Po rozwigzaniu niniejszej umowy Zleceniodawca wystawi na zgdanie Zleceniobiorcy
zaswiadczenie, w ktérym wskaze okres, w jakim Zleceniobiorca wykonywat niniejszg umowe,
oraz rodzaj umoéw, przy zawieraniu ktorych Zleceniobiorca uczestniczyt oraz zamiesci ocene
pracy Zleceniobiorcy.

§16
ZMIANA UMOWY

L. Zmlana umowy, wzakresie sposobu wykonania umowy, moze nastqplc w szczegOlnosei z
przyczyny:

a. zmian  wynagrodzenia, w.przypadku wprowadzenia  przepisow  powszechnie
obowigzujgcych  nakladajacych  bezwzgledne prawa 1 obowigzki na Str011},,
w szczegblnosci zmiany stawki podatku od towaru i ustug;

b. zmian terminu realizacji poszczegdlnych wydan gazety z przyczyn 1ezacych po stronie
Zleceniodawcy, ktorych nie mozna bylo przewidzie¢ w chwili zawarcia umowy;

c. zmian organizacyjnych Zleceniodawcy szczegoélnie istotnych dla realizacji umowy;

d. zmian korzystnych dla Zleceniodawcy w przypadku, gdy potrzeba taka wynika
ze zmiany przepiséw lub powstania nowych okolicznoscei;

e. utraty mienia w postaci sprzgtu komputerowego nalezacego do Zleceniobiorcy,
niezbednego do realizacji przedmiotu umowy wskutek zgloszonej odpowiednim organom
kradziezy lub dewastacji mienia przez osoby trzecie.

b) Wszelkie zmiany i uzupelnienia umowy wymagaja formy pisemnej pod rygorem
niewaznosci. W przypadku zaistnienia okolicznosei bedacych podstawa do zmiany



postanowienn umowy, Strona zobowigzuje si¢ poinformowa¢ drugg stron¢ niezwlocznie
w formie pisemnej i ztozy¢ w tym zakresie stosowny wniosek.

c) Wszystkie powyzsze postanowienia stanowig katalog zmian, na ktére Zleceniodawca moze
wyrazi¢ zgode lub nie, bez podawania uzasadnienia przyczyny odmowy.

d) Strony o$wiadczajg, ze zmiana umowy nie moze dotyczy¢ terminu koncowego
obowigzywania umowy ani wysokosci udzielonego Zleceniobiorcy rabatu.

§17

POSTANOWIENIA KONCOWE

1. W sprawach nieuregulowanych w niniejszej umowie zastosowanie majg przepisy Kodeksu

cywilnego oraz ustawy o prawach autorskich i prawach pokrewnych.

2. Wszelkie spory wynikajace z niniejszej umowy rozstrzyga¢ bedzie sad wihasciwy ze

wzgledu na siedzibg Zleceniodawcy.

3. Wszelkie zmiany niniejszej umowy wymagaja formy pisemnej pod rygorem niewaznosci.

4. Umowa niniejsza zostala sporzadzona w dwodch jednobrzmigcych egzemplarzach po
jednym dla kazdej ze Stron.

........................................................................
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Zatacznik nr 1

Specyfikacja reklamy

Formaty plikow.

*.eps, *.pdf, *.ai - w przypadku plikéw wektorowych czcionki zamienione na krzywe, a
zamieszczone w nich ewentualne elementy rastrowe w przestrzeni barwnej CMYK, tworzone;j
profilem drukarskim "Coldset DG26_TIL225 K90 ModGB" (w zalgczniku).

*.tif - w przypadku format6éw rastrowych pliki powinny byé dostarczone w przestrzeni barwnej
CMYK. Catkowite zafarbienie nie moze przekraczaé 225%
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