Zatacznik nr 1 do Zarzadzenia
Dyrektora Biblioteki Miejskiej w todzi
z dnia 1 grudnia 2021 roku

REGULAMIN
przyjmowania reklam i tresci sponsorowanych do dziennika
HLodz.pl”

§1
ZASADY OGOLNE
1. Zamawianie i umieszczanie reklam, tekstéw sponsorowanych w dzienniku ,tédz.pl”
nastepuje na podstawie niniejszego Regulaminu.

Na potrzeby niniejszego Regulaminu wprowadza sie nastepujace pojecia:
a)WYDAWCA- Biblioteka Miejska w todzi, 91-415 t6dz, Plac Wolnosci 4, NIP: 7252249694,
REGON: 369129529 zwany takze w dalszej czesci Regulaminu “Bibliotek3”,
b) DZIENNIK — wydawany przez Wydawce w formie elektronicznej i papierowej dziennik
» £odz.pl”,
c) KONTRAHENT — osoba fizyczna, osoba prawna lub jednostka nie posiadajgca osobowosci
prawnej,
d) PUBLIKACIA — zamieszczane przez Wydawce w dzienniku reklamy i/lub teksty
sponsorowane oraz ogtoszenia zamdwione przez Kontrahenta,
e) REKLAMA — odptatna forma komunikatu publicznego przeznaczona do
rozpowszechniania informacji zamoéwiona do publikacji w dzienniku “tédz.pl” przez
Kontrahenta,
f)ZAMOWIENIE- podstawa do zamieszczenia przez Wydawce w dzienniku reklamy i/lub
tekstu sponsorowanego oraz ogtoszenia w przypadku spetnienia wszystkich wymogow
formalnych wymaganych w Regulaminie,

2.Biblioteka nie ponosi odpowiedzialnosci za tres¢ zamieszczanych w dzienniku “tédz.pl”
Publikacji. Kazda osoba zawierajgca umowe w imieniu Biblioteki zobowigzana jest zapewnic,
aby stosowne oswiadczenie w tym zakresie zostato ztozone w tresci zawieranej Umowy lub
w formularzu zamdwienia stanowigcym zatgcznik nr 2 do niniejszego Regulaminu.

3. Kontrahent zobowigzany jest do naprawienia wszelkich szkéd powstatych po stronie
Wydawcy w zwigzku z trescig lub formg zamieszczonej Publikacji, w szczegdlnosci do
poniesienia kosztéw postepowan spornych, wpisdow sgdowych, kosztéw zastepstwa
procesowego oraz innych uzasadnionych i udokumentowanych wydatkéw Wydawcy
poniesionych w zwigzku z roszczeniami oséb trzecich. Dotyczy to takze sytuacji, gdy strong
postepowania bedzie Redaktor Naczelny dziennika, pracownik lub wspdtpracownik
Wydawcy biorgcy udziat w procedurze zamieszczenia Publikacji w zwigzku z jej



zamowieniem przez Kontrahenta.

4. Dane osobowe niezbedne do zawarcia umowy na Publikacje bedg przechowywane i
przetwarzane przez Wydawce w sposéb zgodny z wymogami prawa. Kontrahent
zobowigzany jest do podania poprawnych, petnych danych osobowych i adresowych swoich
i/lub oséb dziatajgcych w jego imieniu. Wydawca ma prawo wykorzystania danych o ktérych
mowa powyzej w celu realizacji umowy na Publikacje a takze celem dochodzenia wszelkich
uprawnien wynikajagcych z umowy, w tym dochodzenia roszczern cywilnoprawnych
przystugujacych Wydawcy oraz osobom wskazanym w ust. 3

5. Informacje na temat przetwarzania danych osobowych Kontrahentéw w wykonaniu
przepisow ROZPORZADZENIA PARLAMENTU EUROPEJSKIEGO | RADY (UE) 2016/679 z dnia 27
kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony oséb fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych
osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy
95/46/WE (ogdlne rozporzadzenie o ochronie danych), znajdujg sie w zataczniku nr 1 do
niniejszego Regulaminu.

6.Wydawca nie przyjmuje zamdwien na przygotowanie tekstu sponsorowanego i
projektowanie reklam.

§2
PRZYJECIE ZAMOWIENIA | REALIZACJA PUBLIKACII

1.Wydawca przyjmuje do realizacji Publikacje na podstawie formularza zamdwienia
ztozonego przez Kontrahenta, ktérego wzdér stanowi zatgcznik nr 2 do niniejszego
Regulaminu.

2.Format Publikacji, jednoczesnie okreslajacy koszt jej emisji zawiera Cennik Publikacji
stanowigcy zatacznik nr 3 do niniejszego Regulaminu.

3.Integralng czescig zamowienia jest dokument w formie pliku tekstowego lub graficznego
zawierajacy tekst i/lub obraz przygotowany przez Kontrahenta.

4.Kontrahent zobowigzuje sie dostarczyé dokument o ktérym mowa w ust. 3 do Wydawcy za
pomocy poczty elektronicznej na adres: redakcja_reklama@biblioteka.lodz.pl i/lub w
przypadku gdy doreczenia za posrednictwem poczty elektronicznej nie jest mozliwe z
przyczyn obiektywnych- do Redakcji mieszczacej sie w todzi przy ul. Tuwima 46- na nosniku
elektronicznym w terminie i zgodnie z wymogami okreslonymi w Regulaminie.

5.Wydawca przyjmuje do realizacji zaméwienia Publikacji ztozone przez Kontrahenta:


mailto:redakcja_reklama@biblioteka.lodz.pl

a)w przypadku zamowienia o wartosci powyzej 5 000,00 zt ( stownie: pieé tysiecy 00/100
ztotych) netto w formie pisemnej,

b)w przypadku zamdwienia o wartosci ponizej 5 000,00 zt ( stownie : pie¢ tysiecy 00/100
ztotych) netto w formie elektroniczne;j

Zamowienie wraz z zatacznikami, przestane w formie elektronicznej w formacie PDF winno
by¢ podpisane przez osoby upowaznione do reprezentowania Kontrahenta. Wydawca
dopuszcza, w przypadku wskazanym w ust 5 lit a) przestanie zamoéwienia w formie
elektronicznej gdy jest opatrzone kwalifikowanym podpisem elektronicznym.

6.Wydawca przyjmuje nastepujgce terminy realizacji Publikacji (modutowych gotowych do
druku spetniajgcych wymagania dot. formatu zgodnie z zatgcznikiem nr 3 do Regulaminu
zawierajgcym Cennik Publikacji:

a)dla zamowienia ztozonego w terminie do czwartku do godziny 12:00 danego tygodnia —
poniedziatek w tygodniu nastepnym,

b)dla zamdwienia ztozonego w terminie do poniedziatku do godziny 12:00 danego tygodnia —
we $rode tego tygodnia,

c)dla zamdwienia ztozonego w terminie do $rody do godziny 12:00 danego tygodnia - w
pigtek tego tygodnia.

W przypadku gdy w ustalonym w ww. sposéb terminie Publikacji, dziennik nie zostanie
wydany, wowczas Wydawca poinformuje o tym Kontrahenta i wskaze najblizszy termin
wydania w ktdrym zostanie zamieszczona reklama lub/i tekst sponsorowany Kontrahenta.
Wydawca zobowigzany jest do uzyskania zgody Kontrahenta na publikacje w innym terminie,
przestanej drogg poczty elektronicznej. W przypadku gdy dziennik w ktérym miata ukazaé sie
reklama zgodnie ze ztozonym zaméwieniem z przyczyn zawinionych i wytgcznie zaleznych
od Biblioteki, nie zostanie wydany, Kontrahent ma prawo do 15% rabatu od Ceny ustalone;j
dla pierwotnego zamdwienia Kontrahenta. W przypadku braku akceptacji zmiany terminu
publikacji reklamy w zakreslonym przez Wydawce w e-mailu terminie, Wydawca uznaje
zamowienie za anulowane.

7. Wydawca zastrzega sobie prawo odmowy realizacji zamdwienia lub zmiany terminu
Publikacji w przypadku gdy:

a) tres¢ Publikacji jest sprzeczna z obowigzujgcym prawem, zasadami wspotzycia
spotecznego, dobrymi obyczajami, jak rowniez w przypadku tresci niezgodnych z zasadami
programowymi Wydawcy lub innych waznych przyczyn ( takze organizacyjnych ) lezgcych po
stronie Wydawcy,

b) tres¢ Publikacji wymaga zmian, korekt redakcyjnych ktére wymagajg uzgodnienia z
Kontrahentem,

c)dostarczone przez Kontrahenta zamoéwienie zawiera braki formalne i prawne
uniemozliwiajgce Publikacje zgodnie z Regulaminem.



8.Wydawca powiadamia Kontrahenta o odmowie Publikacji niezwtocznie po otrzymaniu
zamoéwienia o ktdrym mowa powyzej, nie pozniej jednak niz w terminie jednego dnia
roboczego przed dniem Publikacji. Odmowa przekazywana jest drogg elektroniczng na
wskazany przez Kontrahenta w zamoéwieniu, adres poczty elektroniczne;j.

9.Wydawca ma prawo zmiany terminu Publikacji w przypadku gdy Kontrahent usunie braki
prawne i formalne wskazane powyzej. Data Publikacji zostanie przedstawiona przez
Wydawce do akceptacji przez Kontrahenta nie pdzniej niz w terminie 5 dni roboczych od
dnia otrzymania zgodnych z trescig Regulaminu, poprawionych dokumentéw Zamodwienia.
10.0dmowa jak i zmiana terminu Publikacji z przyczyn wskazanych powyzej nie stanowi
podstaw jakichkolwiek roszczen odszkodowawczych Kontrahenta wobec Wydawcy.

10. Kontrahent ma prawo rezygnacji z Publikacji. Rezygnacja wymaga zachowania formy
pisemnej pod rygorem niewaznosci. Rezygnacja powinna by¢ dostarczona Wydawcy nie
pdzniej niz w terminie 1 dnia roboczego przed datg planowanej Publikacji. W przypadku
ztozenia rezygnacji przez Kontrahenta w terminie krétszym niz wskazany powyzej, Wydawca
bedzie miat prawo do natozenia kary umownej w wysokosci 100 % wartosci zamdwienia.

11.Wydawca dopuszcza mozliwos¢ indywidualnego ustalenia z Kontrahentem trybu
Publikacji przy zachowaniu mocy obowigzujgcej ust. 7-12, decyzje w tym zakresie podejmuje
Dyrektor Biblioteki po zapoznaniu sie z przedstawionymi przez Kontrahenta warunkami.
Zastosowanie indywidualnego trybu Publikacji moze skutkowa¢ zmiang warunkéw
cenowych Publikacji odbiegajacych od cen wskazanych w zatgczniku nr 3. Przez indywidualny
tryb ustalania warunkéw Publikacji rozumie sie w szczegdlnosci: niestandardowy tryb
realizacji Publikacji, niestandardowy zakres modutéw, niestandardowy termin Publikacji,
ilos¢ i czestotliwos¢ Publikacji. W tym przypadku Regulamin bedzie obowigzywat w zakresie
nieuregulowanym indywidualnie przez Kontrahenta i Wydawce.

12.Kontrahent, w ramach wynagrodzenia przystugujgcego Wydawcy udziela nieodptatne;j i
nieograniczonej w czasie licencji z prawem do udzielania sublicencji - do umieszczenia
Publikacji w Internecie w formacie PDF dziennika “tédz.pl”.

§3
FORMATY REKLAM | OGLOSZEN

Publikacje modutowe bedy obejmowac powierzchnie odpowiadajgcg jednemu z typdw
modutéw przedstawionych w zataczniku nr 3 do Regulaminu.

84
TERMINY PLATNOSCI



1. Cennik Publikacji o ktérym mowa w § 2 ust. 2 okresla koszt modutu Publikacji w cenach
netto. Koszt zamdwienia stanowi iloczyn ilosci modutdéw i ceny jednostkowej modutu. Do
ceny netto nalezy doliczy¢ podatek VAT obowigzujgcy w dniu wykonaniu ustugi.

2. W przypadku indywidualnego trybu ustalenia z Kontrahentem warunkéw Publikacji o
ktorym mowa w § 2 ust. 12, cena Publikacji zostanie ustalona w trybie negocjacji z
Kontrahentem z uwzglednieniem specyfiki zamdwienia oraz mozliwosci Wydawcy w zakresie
jego realizacji.

3. Kontrahent zobowigzany jest do zapfaty Wydawcy wynagrodzenia za Publikacje w
wysokosci wynikajacej z zamdwienia na rachunek bankowy Wydawcy wskazany na fakturze
VAT.

3. Pfatnos¢ wynagrodzenia w terminie i wysokosci wynikajgcej z przyjetego do realizacji
zamodwienia, nastepuje na podstawie wystawionej przez Wydawce faktury VAT.

4. Faktura wystawiona zostanie najwcze$niej w dniu ostatniej Publikacji w danym miesigcu
kalendarzowym i przestana zostanie w formie pliku elektronicznego PDF na adres e-
mailowy wskazany w zamdwieniu.

5. Kontrahent zobowigzuje sie do wniesienia optaty w wysokosci i terminie wskazanym w
fakturze VAT Wydawcy.

6. Za termin wniesienia zapfaty uznaje sie termin wptywu srodkdéw pienieznych na rachunek
bankowy Wydawcy.

§5
SILA WYZSZA

Wydawca nie ponosi odpowiedzialnosci za jakiekolwiek niewykonanie lub nienalezyte
wykonanie zobowigzan wynikajgcych z niniejszego Regulaminu jesli jest ono nastepstwem
tzw. sity wyzsze;.

§6
POSTANOWIENIA KONCOWE

1. Niniejszy Regulamin, stanowigcy integralng czes¢ zamdwienia lub umowy, wchodzi w
zycie z dniem jego ogtoszenia.

2. W sprawach nieuregulowanych w niniejszym Regulaminie majg zastosowanie odpowiednie
przepisy Kodeksu Cywilnego z dnia 23 kwietnia 1964 roku ( Dz. U. 2020 poz. 1740 z pdzn zm.),
prawa Prasowego z dnia 26 stycznia 1984 roku ( Dz. U. 2018 poz. 1914 z pdzn. zm.) oraz
ustawa o prawach autorskich i prawach pokrewnych z dnia 4 lutego 1994 roku ( Dz. U.2021
poz. 1062 z pdzn zm.)



